
Αν το AI δεν προτείνει το προϊόν σου δεν υπάρχεις 



Η αναζήτηση αλλάζει: Google → LLMs

 Ο χρήστης δεν θέλει links, θέλει άμεση απάντηση.

 Η οργανική επισκεψιμότητα από Google μειώνεται καθώς οι 

ερωτήσεις μεταφέρονται σε ChatGPT, Gemini, Copilot.

 Τα LLMs λειτουργούν ως answer engines, όχι ως search

engines.

 Τα LLMs «καταναλώνουν» περιεχόμενο σε επίπεδο meaning, 

όχι keyword matching.

 Οι επιχειρήσεις πλέον πρέπει να “φαίνονται” στις απαντήσεις, 

όχι μόνο στα SERPs.



Η αναζήτηση αλλάζει: Google → LLMs



Τι αξιολογούν τα LLMs σε ένα site

• Ξεκάθαρες περιγραφές → Καταλαβαίνουν τι κάνει το προϊόν

• Use cases → Καταλαβαίνουν για ποιον είναι

• FAQs → Απαντήσεις σε πραγματικές ερωτήσεις

• Αξιοπιστία → reviews, mentions, συνέπεια στο brand

Αν δεν μπορεί να σε καταλάβει καθαρά — δεν θα σε προτείνει



Τι πρέπει να κάνουμε σήμερα

• Να σκεφτούμε “πώς θα περιέγραφε το LLM την εταιρεία μου;”.

• Να γράφουμε περιεχόμενο που απαντά σε πραγματικές ερωτήσεις 

χρηστών.

• Να οργανώσουμε το περιεχόμενο γύρω από θέματα, όχι keywords

• Να εμπλουτίζουμε τα sites με καθαρά, structured δεδομένα.

• Να διατηρούμε παντού (site, social, directories) συνέπεια στην 

πληροφορία

• Να ελέγχουμε πώς εμφανίζεται το brand στα ΑΙ μοντέλα!



Use Case: Αναζήτηση σε Google για Solgar Μαγνήσιο 



ForceVisibility.gr  4% 



Προτάσεις για βελτιώσεις στο site

• Προσθήκη πλήρους, καθαρού FAQ με πραγματικές 

ερωτήσεις/απαντήσεις.

• Χρήση schema.org: Organization, Product, FAQ, όπου 

είναι εφικτό.

• Αφαίρεση marketing ορολογίας και αντικατάσταση με 

ουσία και πληροφορία.

• Εμπλουτισμός με case studies & use cases σε 

structured μορφή.

• Σταθερή ονομασία υπηρεσιών & προϊόντων σε όλες τις 

σελίδες.

• Δείτε το llms.txt  https://llmstxt.org/ *

https://llmstxt.org/


Ευχαριστώ!
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